APSTIPRINATS
ar iepirkuma komisijas
2021.gada 26.aprila 3. sedes protokolu

VAS “Latvijas dzelzcels”
sarunu procediras ar publikaciju “Drosiba dzelzcela tuvuma”

SKAIDROJUMS Nr.2

Jautajums ir par “media scope”. 2.pielikums 13.1pp.

Ka kampanas elements minéts Nr.4-5.punkts, lai sagatavotu piedavajumu §im
punktam, vélamies precizet, ko Sie punkti ietver.

Ka ar1 butiskakais precizét punktu pie Biitiskam piezim&m, kas ir tas jomas, ko aptver
pasiititaja agentiira, vai piedavajam nodro$inat televizijas, vides un interneta video
izvietoSanu medijos?

Kampanas 1. Galvénais vizualis, sauklis lgwiei‘u un krievu vh:ilt:;dﬁ.
elementi 2. Video klips (televizijai, digitalajai videi u.c.), audio klips latviefu un
krievu valoda.

3 Kampanas atklaSana.
4. Publicitate, mediji un socialo tiklu plans.

5. Citas aktivitates, kas wveicina kampanas merku sasniegSanu un
merkauditorijas uzrunadanu (digitalie risinajumi, papildus nestandarta idejas).
6. Sadarbibas un informafivo partneru piesaiste.

7. Kampanas rezultatu apkopojums.

Biitiska piezime: | 1. Galvena yizuala (latviefu un krievu valoda) adaptaciju un
sagatavodanu publicg3anai plakatos, preses, interneta baneros w.c. reklamas
materialos nodrodina Pretendents.

2. Radio raidlaikus, preses un interneta baneru izvietojumu nodro$ina
Pasiititdjs. Pretendentam ir jasadarbojas ar Pasiiffja mediju agentiiru;

3. Aktivitates LDz socialo tiklu profilos Facebook.com, Twitter.com,
Draugiem.lv, Instagram.com, TikTok — komunikaciju un vizualos materialus
nodrogina Pretendents.

lepirkuma komisijas skaidrojums
Par kampanas elementu “Publicitate, mediji un socialo tiklu plans” (4.p.):

Publicitate, mediji

Pretendentam ir janodroSina plaSa drosibas kampanas publicitate Latvijas nacionalajos
un regionalajos medijos. Pretendentam ir jaizstrada komunikacijas plans, nosakot
sabiedrisko attiecibu kanalus un instrumentus, kas tiks izmantoti kampanas mérku
sasniegSanai.

Socialie tikli

Pretendentam piedavajuma ir jaieklauj potencialo ideju apraksts un vizualizacijas,
kuras tiks Tistenotas LDz socialo tiklu profilos (Facebook.com, Twitter.com,
Draugiem.lv, Instagram.com, TikTok), tostarp, sadarbiba ar influenceriem. Kampanas
realizacijas laika Pretendentam ir janodroSina komunikacija un vizualais materials.



Par kampanas elementu “Citas aktivitates, kas veicina kampanas meérku
sasnieg§anu un meérkauditorijas uzrunasanu (digitalie risinajumi, papildus
nestandarta idejas)” (5.p.):

Pretendentam ir japiedava idejas aktivitatém, kas nav minétas no 1. lidz 4.punktam.
Piem&ram, nestandarta vides, sabiedrisko attiecibu, reklamas un/vai digitalie
risindjumi, kas veicina kampanas mérku sasniegSanu un mérkauditorijas uzrunaSanu.

Skaidrojot Biitiskas piezimes (5.p.) par jomam, ko aptver pasiititaja agentira, vai
japiedava nodroSinat televizijas, vides un interneta video izvietoSanu medijos:

Kampanas reklamas izvietojumu un formatu apjomu nosaka mediju agentiira sadarbiba
ar LDz un izejot no kampanas rados$a risinajuma. Jums ka konkréta iepirkuma
pretendentam ir jaizstrada kampanas radosSais risinajums, tostarp, reklamas materiali,
nevis tie jaizvieto medijos.



